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DOMINIK BATH

BERLIN — Am Silvesterabend hatte Tim
Miiller fiir seine Freunde ein kleines Me-
nii gezaubert. Am heimischen Herd
kochte der 38 Jahre alte Berliner unter
anderem piirierte Erbsensuppe. Dazu
gab er einen Spritzer Vanilleorange aus
einem kleinen, braunen Destillate-
Spriither. Viele Koche veredelten ihre
Speisen mittlerweile mit den Spriihfla-
kons, sagt Miiller. Die Spirituose hat der
Unternehmer mit seiner Firma Deutsche
Spirituosen Manufaktur (DSM) selbst
hergestellt. Das Beliefern von Fein-
schmeckern zéhlt aber nicht zum Haupt-
geschift des jungen Betriebs aus Mar-
zahn-Hellersdorf. DSM stellt Brinde und
Geiste her. Etwa 100 verschiedene Krea-
tionen - darunter Gin und Wodka, aber
auch ausgefallene Sorten wie Schoko-
minze, Birlauch oder Spargel - hat das
Unternehmen im Angebot.

Neben den Spray-Destillaten gibt es
auch Abfiillungen in handelsiiblichen
Flaschengréflen. Bis zu 79 Euro kénnen
Kunden fiir ein Produkt ausgeben. Damit
diirften die Spirituosen durchaus als
hochpreisig gelten.

Thre Abnehmer findet die Manufak-
tur dennoch: Zu den Kunden zihlen
neben Bars, Hotels und Restaurants auch
Fachhindler wie Manufactum oder Kifer
sowie Privatleute. Die Produkte der
Deutschen Spirituosen Manufaktur wer-
den mitunter auch bei Events eingesetzt,
zuletzt etwa bei der Gala des Gourmet-
Fiihrers ,,Guide Michelin“ in Berlin. Und
auch der Koch des Bundesprisidenten
setze bei Staatsempfingen auf das Hoch-
prozentige aus Marzahn, sagt Miiller.

15.000 verkaufte Flaschen
im vergangenen Jahr

Alle Kreationen sind iiber den eigenen
Online-Shop erhiltlich. Seit Oktober be-
treibt die Firma zudem einen Pop-up-
Store an der Torstrafe in Mitte. Rund
15.000 Flaschen hatte die Deutsche Spi-
rituosen Manufaktur im vergangenen
Jahr hergestellt. 2020 soll das Geschift
weiter ausgebaut werden.

In einem alten Fabrikgebiude auf
dem fritheren Knorr-Bremse-Areal in
Marzahn hatte Miiller mit seinem Mit-
griinder Konrad Horn im Friihjahr 2018
die Fertigung fiir die Spirituosen aufge-
baut. ,Wir haben Schnaps eine Stufe
weiter gedacht*, verspricht Tim Miiller.
Er und seine sechs Mitarbeiter suchen
stets den besonderen Geschmack.

Die Rohstoffe fiir die Spirituosen
kauft er in mehr als 20 Landern ein. Ge-
heimnisse und Rezepturen gibt er aber
nur ungern preis. Fiir die Obstbrinde
verwendet die Manufaktur aber zum Bei-
spiel ausschlieflich vollreife Friichte.
Dafiir gebe es Erntevereinbarungen mit
den Landwirten, sagt der Unternehmer.
Miiller verldsst sich bei den Kreationen
jedoch nicht nur auf seine Nase. Mit-
griinder Konrad Horn ist bei der Spiritu-
osenmanufaktur der Mann fiir die beson-
deren Geschmackserlebnisse.

Im vergangenen Jahr kreierte er
unter anderem den Geist Herbstlaub.

Berliner Spirituosen-Start-up triftt
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Geschmack des Bundesprasidenten

Die Deutsche Spirituosen Manufaktur aus Marzahn stellt mehr als 100 verschiedene
Briinde und Geiste her. Zu den Abnehmern zihlt auch das Schloss Bellevue

Der gelernte Apotheker Horn war dafiir
im Wald unterwegs, sammelte gefallenes
Laub ein. Vor allem noch nicht verwelk-
te, gerade erst vom Baum gefallene Blit-
ter wiirden Aromen gut transportieren,
sagt Chef Tim Miiller. Welche Baumart
sich besonders gut in der Flasche ma-
chen wiirde, will er nicht verraten.

In der Brennerei des Unternehmens
ist stets Handarbeit gefragt. Die Zutaten
werden handverlesen, sortiert, zerklei-
nert und dann eingemaischt. Spiter wird
die Mazerat genannte Masse dann mit-
hilfe eines grofien Kessels erhitzt und
destilliert. Nach einer gewissen Zeit fiil-
len Miiller und seine Mitarbeiter dann
die Spirituosen auf Flaschen ab.

Unternehmen wie die Deutsche Spi-
rituosen Manufaktur, die Spezialititen
selbst brennen, gibt es etwa eine Hand-
voll in Berlin. Zu den bekannteren An-
bietern zdhlen Mampe, die Preuflische

Spirituosen  Manufaktur, Our/Vodka
oder auch Eschenbriu. Dazu gibt es wei-
tere Unternehmen, die teilweise aber auf
Lohn-Brennereien  zuriickgreifen, in
denen dann eigene Rezepturen veredelt
werden.

Die vergleichsweise geringe Zahl der
Unternehmen, die den Alkohol selbst
brennen, liegt auch an den scharfen Vor-
gaben, die der Gesetzgeber in dem Be-
reich macht. Bei Tim Miiller schaut der
Zoll stets ganz genau hin. Uber eine so-
genannte Zoll-Uhr kann die Behorde die
Menge des produzierten Hochprozenti-
gen iiberwachen. Der Staat hat vor allem
finanzielles Interesse an den Brennerei-
en. Pro Liter produziertem reinen Alko-
hol muss Tim Miiller 13,03 Euro Steuern
zahlen.

Allerdings: Die Anlage, mit der die
Behorde die Produktion {iberwachen
kann, geht ins Geld. So eine Zoll-Uhr

kann schon mal den Preis eines Mittel-
klasse-Wagens haben. Fiir Miiller hat
sich die Investition angesichts der Viel-
zahl an unterschiedlichen Branden und
Geisten, die die Manufaktur verlassen,
aber gelohnt. So sei man bei der Produk-
tion der Spirituosen wesentlich flexibler,
sagt der Griinder.

In Deutschland war die Zahl der Spi-
rituosen-Anbieter in den letzten Jahr-
zehnten stark zuriickgegangen. Mittler-
weile erfinde sich die Branche aber neu,
sagt die Geschiftsfiihrerin des Bundes-
verbands der Deutschen Spirituosen-In-
dustrie und -Importeure (BSI), Angelika
Wiesgen-Pick. Insbesondere rund um
die Produkte Gin, Wodka, Whiskey,
Korn und Likér hitten sich viele soge-
nannte Craft-Handwerks-Betriebe ent-
wickelt. ,Konsumenten schitzen das
Handwerk und den Traditionsgedanken
im Zusammenhang mit der Herstellung

von Spirituosen. Insofern entstehen
spannende Geschichten rund um das
Handwerk und die vielen schénen Spiri-
tuosengattungen®, so Wiesgen-Pick.

Der Pro-Kopf-Konsum von Spirituo-
sen in Deutschland ist allerdings seit
Jahren gleich geblieben. Seit 2014 trin-
ken die Deutschen etwa 5,4 Liter Bréinde,
Geiste oder Likre im Jahr und pro Kopf.
DSM-Griinder Miiller wirbt offen fiir
mafivollen Alkoholkonsum. ,,Weniger
trinken ist mehr. Ein Teeloffel reicht
hidufig aus®, sagt er. Als Produzent trage
man in der Hinsicht auch Verantwor-
tung.

Miiller war eigentlich Modefotograf,
lichtete Kampagnen fiir zahlreiche Kun-
den auf vielen Kontinenten der Welt ab.
Irgendwann war ihm das nicht mehr ge-
nug. Nach der Fotografen-Karriere ha-
ben er und Horn rund eine dreiviertel
Million Euro Erspartes in die Brennerei-
Ausriistung der Manufaktur investiert.
Die Firma habe sich im ersten vollen
Jahr ihres Bestehens gut entwickelt, sagt
der Griinder. Umsatzzahlen nennt Miil-
ler allerdings nicht.



